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UWARUNKOWANIA RUCHU TURYSTYCZNEGO W SLUPSKU
W OKRESIE POWAKACYJNYM

THE DETERMINANTS OF THE TOURISM MOVEMENT
FUNCTIONING IN SLUPSK AFTER THE HOLIDAY SEASON

Zarys tresci: W artykule podjeto zagadnienie uwarunkowan ruchu turystycznego w mie-
$cie w okresie poza sezonem urlopowo-wakacyjnym. Jako studium przypadku wybrano
Stupsk — miasto, ktore nie jest typowa destynacja turystyczna, bardziej spetnia funkcje
miejscowosci tranzytowej dla turystow udajacych si¢ do miejscowosci wypoczynko-
wych Wybrzeza. Jako materiat zrodtowy wykorzystano podstawowe mierniki zagospo-
darowania i ruchu turystycznego w miescie oraz wyniki badan ankietowych wykonanych
wsrdd turystow odwiedzajacych miasto.

Stowa kluczowe: Stupsk, percepcja przestrzeni turystycznej, ruch turystyczny
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Wstep

Zjawisko ruchu turystycznego wykazuje tendencje¢ do skupiania si¢ w obszarach
koncentracji atrakcji krajoznawczych lub o cechach srodowiska przyrodniczego pre-
destynujacych je do rozwoju funkcji wypoczynkowej (Hall, Page 2006; Matczak
1989). Potwierdzeniem tego jest dominacja w skali §wiata i kraju ruchu turystyczne-
go w regionach nadmorskich i gorskich. W Polsce péinocnej ruch turystyczny sku-
pia sie w regionach nadmorskich oraz pojeziernych. W ostatnich latach coraz istot-
niejsza rolg w turystyce odgrywaja miasta. Wedtug badan Instytutu Turystyki sg one
trzecim, po obszarach gorskich i pojeziernych, obszarem koncentracji ruchu tury-
stycznego i jednoczes$nie zdecydowanie dominuja wsrod destynacji turystycznych
wyjazdéw krotkoterminowych. Wzrost zainteresowania ruchem turystycznym w mia-
stach w ostatnich latach jest efektem dynamicznych zmian w tradycyjnym modelu
miasta, miejsca kojarzonego z przemystem, produkcja dobr i ustug dla swoich miesz-
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kancow oraz dla miejscowosci potozonych w obrebie mniej lub bardziej rozwinigtej
strefie oddziatywania w zaleznosci od wielkosci osrodka (Kozak 2009).

Wedtug Clarka (2003) wspolczesne miasta przestaja by¢ miejscem produkcji, a co-
raz bardziej staja si¢ miejscem konsumpcji, ktérej zrodlem sa specyficzne dla danego
miasta walory: naturalne, historyczne (zabytki architektury i inne elementy dziedzic-
twa), kulturalne (galerie, teatry, kina, centra kulturalne, muzea), sportowo-rekreacyjne
(stadiony, wielofunkcyjne kompleksy sportowe, parki wodne), uzdrowiskowe, bizne-
sowe (centra kongresowo-konferencyjne), religijne (miejsca kultu religijnego, swigta
religijne), naukowe (duze kompleksy uniwersyteckie, osrodki naukowo-badawcze),
handlowe (wielkie kompleksy typu mall, taczace bardzo czesto funkcje¢ handlu, roz-
rywki oraz mozliwosci skorzystania z obiektéw ustugowych). W tego typu miastach
powstaja specjalne dzielnice koncentracji walorow i ustug turystycznych TBD lub
RBD (Getz 1990; Ashworth 1990; Judd, Fainstein 2008; Meyer 2008; Pawlicz 2008;
Liszewski 1995, 1999). Miasta z tego typu atrakcjami staja si¢ istotnymi obszarami
konsumpcji czasu wolnego, przyciagajac nie tylko mieszkancow, ale rowniez tury-
stow. Jednak istnieja tez osrodki o znacznie mniejszym potencjale i randze waloréw,
w ktorych ruch turystyczny nie odgrywa bardziej istotnej roli w ich rozwoju spotecz-
no-ekonomicznym. Skala frekwencji turystycznej oraz zagospodarowania turystycz-
nego w tego typu miejscowosciach jest znacznie nizsza i wynika z ich potozenia w sa-
siedztwie gtéwnych regionéw recepcyjnych, a sama turystyka nie stanowi o spo-
feczno-ekonomicznym rozwoju, bedac jedna z wielu rownorzgdnych uzupetniajacych
funkcji. Turystyka w tych miastach ma rowniez nieco inny charakter w odr6znieniu od
ruchu turystycznego w miejscowosciach wypoczynkowych czy innych miejscowo-
Sciach turystycznych regiondw recepcyjnych. W zaleznosci od charakteru ich waloréw
moze mie¢ formg turystyki krajoznawczej, biznesowej badz réznych form turystyki kul-
turalnej. Z reguly jednak charakterystyczne dla tego typu miast sa krotkie wizyty tury-
stow, ktorzy przyjezdzaja na jedno- lub dwudniowe pobyty w podrézy do docelowych
miejsc turystycznych.

Jednym z takich miast jest Stupsk, ktére mimo bogactwa waloréw krajoznawczych
nie nalezy do gléwnych destynacji turystycznych w kraju. Odwiedzane jest z reguly
w ramach krotkich podrézy w okresie sezonu urlopowo-wakacyjnego przez tury-
stow, ktorzy przyjezdzajg tu, zmierzajac docelowo do Ustki, Rowow badz Jarostaw-
ca lub tez podejmuja krétkie wizyty w miescie w trakcie swojego wypoczynku w jedne;j
z innych nadmorskich destynacji turystycznych. Skala ruchu turystycznego w mie-
Scie nie jest zbyt wysoka i nie przekracza 35 000 turystow rocznie'.

Cel opracowania i metoda badawcza

W niniejszym opracowaniu dokonano analizy uwarunkowan ruchu turystycznego
w Stupsku. Jako materiat zZrodtowy wykorzystano podstawowe mierniki dotyczace
zagospodarowania i ruchu turystycznego w miescie, to jest liczbe obiektow i miejsc
noclegowych, liczbe korzystajacych z noclegow z uwzglednieniem turystow krajo-

! www.stat.gov.com z dnia 15.11.2014
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wych i zagranicznych oraz liczbg¢ udzielonych noclegdéw turystom krajowym i za-
granicznym. W drugiej czes$ci opracowania dokonano charakterystyki cech ruchu
turystycznego w miescie na podstawie wynikéw badan ankietowych, jakie zostaty
przeprowadzone w czterech roznych typach obiektow bazy noclegowej w Stupsku.
Badania przeprowadzono w miesigcach jesiennych 2012 roku po zakonczeniu se-
zonu urlopowo-wakacyjnego wsrdd grupy 200 turystdw korzystajacych z noclegu
w Hotelu Piast, Pensjonacie Antonio, Szkolnym Schronisku Mtodziezowym oraz
Hotelu Apo.

W roku 2012 w Stupsku funkcjonowato 11 obiektéw noclegowych, w tym 7 ca-
torocznych. W okresie 2008-2012 w miescie ubytly dwa obiekty caloroczne (tab. 1).
W strukturze rodzajowej bazy noclegowej Stupska zaznacza si¢ dominacja obiektow
hotelarskich (sposrod 11 obiektow noclegowych zarejestrowanych w 2012 roku 6 obiek-
tow reprezentowaty hotele). Ponadto w miescie funkcjonowaly 2 schroniska mlo-
dziezowe, 1 motel oraz w okresie sezonu urlopowo-wakacyjnego 1 zesp6ét domkow
turystycznych i 1 obiekt zaklasyfikowany przez GUS jako os$rodek wczasowy. Licz-
ba miejsc noclegowych w miescie w 2008 roku wynosita 818 i w ostatnich latach
wykazuje tendencje rosnaca.

W roku 2012 z obiektéw bazy noclegowej miasta skorzystato 30 677 osob, z kt6-
rych 3287 stanowili turysci zagraniczni (tab. 1). Liczba turystéw w Stupsku w latach
2008-2010 ulegala spadkowi. Dotyczylo to zaréwno turystéw krajowych, jak i za-
granicznych. Bylo to zwigzane z ogélnymi trendami w turystyce, na ktére wptyw
wywarla niewatpliwie trudna sytuacja ekonomiczna w gospodarce ogolnoswiatowe;.

Tabela 1
Podstawowe wskazniki i mierniki funkcji turystycznej Stupska
Table 1
Basic indicators and measures of the touristic function of Stupsk
Wyszczegolnienie 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Obiekty noclegowe ogdltem 9 13 10 10 11
Obiekty catoroczne 9 8 6 6 7
Liczba korzystajacych z noclegéw 32641 | 26405| 25892 | 27706 | 30 677
Liczba turystow zagranicznych 4059| 2980 2794| 3177 3287
Liczba wynajetych pokoi turystom ogdtem 32588 | 22530| 22437 | 27063 | 30 056
Llczba_wynajc;tych pokoi turystom 6094| 3558! 38031 5767| 6415
zagranicznym
Liczba udzielonych noclegéw ogdtem 59516 62715 | 44540| 49305| 55099
Llczba_ud21elonych noclegdw turystom 102431 6020! 5198| 7553| 8840
zagranicznym
Srednia dtugosé pobytu turystow w Shupsku 1,82 2,38 1,72 1,78 1,80
Srednia dlugo$é pobytu turysty zagranicznego 2,52 2,02 1,86 2,38 2,69

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych GUS, www.stat.gov.com
zdnia 8.01.2014 .
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W latach 2011-2012 obserwuje si¢ ponowny wzrost ruchu turystycznego w miescie,
na co niewatpliwie wplyw wywarla organizacja przez Polsk¢ Mistrzostw Europy
w Pitce Noznej w 2012 roku. Mimo ze najwiekszy wzrost przyjazdéw odnotowaty
cztery miasta, ktére byty gospodarzami meczow pitkarskich, ozywienie ruchu tury-
stycznego nastgpito w wigkszosci regiondw i miejscowosci w Polsce.

W latach 2008-2010 odnotowano spadek liczby udzielonych noclegéw w miescie
z 59 516 w roku 2008 do 44 540 w roku 2010. W latach 2011-2012 odnotowano po-
nownie wzrost — 55 099 udzielonych noclegéw. Liczba noclegéw udzielonych tury-
stom zagranicznym w latach 2008-2010 spadta z 10243 do 5198, w kolejnych
dwdch latach ulegta ponownemu wzrostowi do 8840 noclegow (tab. 1).

Na podstawie liczby udzielonych noclegéow oraz liczby korzystajacych z obiek-
tow noclegowych miasta mozna stwierdzié, ze srednia dlugos$¢ pobytu w Stupsku tu-
rysty polskiego wynosita 1,8 dnia, a $rednia dtugos$¢ pobytu turysty zagranicznego
2,69 dnia i w ostatnich latach wykazywata wyrazng tendencje wzrostowg. Sytuacja
ta, podobnie jak w odniesieniu do liczby korzystajacych z noclegow i liczby udzie-
lonych noclegdéw, jest pochodng wzrostu zainteresowania turystoéw zagranicznych
Polska w latach 2010-2012 w zwigzku z przygotowaniem i organizacjg Mistrzostw
Europy w Pitce Noznej Euro 2012.

Ruch turystyczny w Shupsku koncentruje si¢ w okresie sezonu urlopowo-wakacyj-
nego i jest w duzej mierze zwiazany z przyjazdami turystow zmierzajacych w celach
wypoczynkowych do miejscowosci nadmorskich srodkowej czgsci Pobrzeza Kosza-
linskiego: Ustki, Leby, Rowow, Jarostawca, Poddabia.

W celu scharakteryzowania rzeczywistego zainteresowania Stupskiem turystow oraz
analizy wybranych cech ruchu turystycznego w miescie przeprowadzono badania kwe-
stionariuszowe wsrod turystow w czterech réznych typach obiektow bazy noclegowe;j
w miescie. Badania zostaly przeprowadzone w paZzdzierniku i listopadzie 2012 roku.

Okres badan wybrano celowo, by unikna¢ turystow tranzytowych, dla ktérych Stupsk
w okresie urlopowo-wakacyjnym jest czgsto przystankiem w podrozy do i z miejscowo-
$ci nadmorskich. Ogétem w badaniach wzieto udziat 200 turystow korzystajacych
z ushug noclegowych w Hotelu Piast, Pensjonacie Antonio, Szkolnym Schronisku Mto-
dziezowym oraz w Hotelu Apo. W badanej populacji turystow przewazaly osoby z wy-
ksztalceniem wyzszym — ponad 50% — oraz $rednim — 26% (ryc. 1).

4%

50%

W wyzsze @ Srednie @ zawodowe O podstawowe

Ryc. 1. Struktura wyksztatcenia badanej populacji turystow przebywajacych w Stupsku
Fig. 1. The education structure of the research group of tourits visiting Stupsk
Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych
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Ponadto w strukturze wieku respondentow przewazali turysci w wieku 18-29 lat —
40% i 30-39 lat — 35% ogdtu badanej populacji turystéw (ryc. 2).
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60 lat i wigcej 50-59 lat 40-49 lat 30-39 lat 18-29 lat

Ryec. 2. Struktura wiekowa badanej grupy turystow przebywajacych w Stupsku w 2012 roku
Fig. 2. The age structure of the research group staying in Stupsk in 2012

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Analiza miejsc pochodzenia badanej grupy respondentéw pozwala wnioskowac,
7e istotnym czynnikiem majacym wplyw na zasieg oddziatywania turystycznego
Stupska jest czynnik odlegtosci (ryc. 3). Najwiecej turystéw w badanej populacji
pochodzito z macierzystego wojewddztwa gdanskiego (24%). Ponadto znaczacg liczbe

RO warmirisko-mazurskie
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podlaskie
kujawsko-

-pomorskie
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lubelskie
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Procent og6tu respondentow

0 5 10 15 i wiecej

Ryc. 3. Pochodzenie terytorialne turystow uczestniczacych w badaniach ankietowych

Fig. 3. The origin of tourists participating in the questionnaire surveys
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych
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turystow wsrdd badanych stanowili mieszkancy wojewddztw osciennych — zachod-
niopomorskiego (11,0%) oraz kujawsko-pomorskiego (11,5%) i wojewddztwa ma-
zowieckiego (10,0%). Wraz ze wzrostem odleglosci od miasta liczba turystow z ko-
lejnych wojewddztw malata. Najmniej osob wsrdd respondentéow pochodzito z wo-
jewddztw lubuskiego, opolskiego oraz podkarpackiego i swietokrzyskiego. General-
nie zaznacza si¢ przewaga osob zamieszkujacych wojewddztwa i powiaty Polski
pbéinocno-zachodniej.

W analizie zasiggu oddziatywania turystycznego Stupska daje si¢ ponadto za-
uwazy¢ przewagg wsrod badanych mieszkancéw duzych miast: Warszawy (16 osob),
Gdanska, Torunia (9), Krakowa (10), Bydgoszczy (8), Szczecina (9), Poznania

(8, ryc. 4).

1 2 5 10 15 oséb

Ryc. 4. Pochodzenie terytorialne turystow uczestniczacych w badaniach w uktadzie admini-
stracyjnym kraju wedtug powiatow

Fig. 4. The origin of tourists participating in the realized research, showed in the administra-
tive division of the country according to poviats

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych
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Stupsk ze wzgledu na swoje peryferyjne potozenie jest stosunkowo stabo sko-
munikowany z duzymi miastami w Polsce za posrednictwem S$rodkéw transportu
publicznego. Miasto lezy na skrzyzowaniu drég krajowych nr 6 (planowana S6)
i nr 21 oraz drog wojewddzkich nr 210 i 213. Mimo ze Stupsk jest weztem kole-
jowym (krzyzuja si¢ tu linie kolejowe relacji Berlin—Szczecin—Koszalin—Gdynia
oraz Ustka—Szczecinek), w ostatnich latach transport kolejowy traci na znaczeniu.
Zwigkszona liczba polaczen z duzymi miastami jest zwigzana z sezonem wakacyj-
nym. W zwigzku z tym gldéwnym potencjalnie najkorzystniejszym $rodkiem trans-
portu w podrézach do Stupska wydaje si¢ samochod osobowy.

Analiza $rodkéw lokomocji wykorzystywanych w podrézy do Stupska w bada-
nej grupie respondentow wskazuje, ze najwiecej sposrdd badanych przyjechato do
miasta wlasnym samochodem osobowym (68%), a w dalszej kolejnosci pociggiem
(24%) oraz komunikacja PKS (6%, ryc. 5).

O autokar @ PKS B PKP B samochdd osobowy

Ryc. 5. Srodki lokomocji wykorzystywane w podrézy do Stupska w badanej grupie turystow
Fig. 5. The types of transport used by tourists for arrival to Stupsk in the researched group of
tourists

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Stupsk posiada liczne walory turystyczne zwigzane z gotycka architektura sa-
kralng: koscioly NMP i $w. Jacka, dawny koscidt $w. Mikotaja (wspolczesnie budy-
nek biblioteki miejskiej), neogotyckie zabytki: ratusz, koscioty Najswigtszego Serca
Jezusowego, $w. Ottona oraz liczne kamienice secesyjne. Ponadto jest miejscem or-
ganizacji kilku znaczacych imprez kulturalnych: Festiwalu Pianistyki Polskiej, Fe-
stiwalu Komeda Jazz Festiwal, Festiwalu Muzyki Organowej. Dwie z ostatnich im-
prez odbywaja si¢ w sezonie jesiennym, czyli w czasie przeprowadzanych badan.
Miasto ma wigc potencjal predestynujacy do wykorzystania w tradycyjnej turystyce
krajoznawczej oraz r6znych formach turystyki kulturowe;j.

Charakterystyka motywacji przyjazdu do Stupska w badanej populacji turystow
wskazuje, ze wigkszo$¢ badanych odwiedzita miasto w celach biznesowych (oko-
o 70%), a w dalszej kolejnosci pojawialy sie cel towarzyski (11%) oraz wzgledy ro-
dzinne (10%, ryc. 6). Taki rozktad dominujacych motywow odwiedzin Stupska przez
badanych turystéw wynika w duzej mierze z okresu przeprowadzenia badania ankieto-
wego — okres pdznej jesieni. Wiekszos$¢ osdb, ktora odwiedzita w tym czasie miasto,
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przyjezdzata tu, jak juz wspomniano, w celach biznesowych. Jednak tak duza dyspro-
porcja pomigdzy motywem przewodnim wigkszosci turystow (biznesowym) a pozosta-
tymi, w potaczeniu z praktycznym brakiem w badanej populacji os6b motywowanych
przyjazdem do miasta wzgledami krajoznawczymi, moze by¢ dowodem tego, ze
ranga i atrakcyjno$¢ waloréw krajoznawczych miasta ma charakter lokalny i nie oddzia-
luje w sposob bardziej istotny na odwiedzajacych je przyjezdnych. Ponadto miesiace je-
sienne to zaréwno w Stupsku, jak i okolicy ,,sezon martwy” w turystyce.

e
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Ryec. 6. Cele przyjazdow do Stupska w badanej populacji oséb
Fig. 6. The motives of arrivals to Stupsk in the researched group of tourists

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Przy wyborze miejsca noclegu w trakcie swojego pobytu w Stupsku badani re-
spondenci kierowali si¢ najczesciej lokalizacjg obiektu (45% badanych), w dalszej ko-
lejnosci ceng. Moze by¢ to efektem stosunkowo niewielkiego wyboru sposrod dostep-
nej dla turystow oferty noclegowej. W miescie dominujg obiekty hotelarskie i istnieje
niewielki wybor miejsc noclegowych w nizszych przedziatach cenowych. Ponadto
nieznaczna grupa badanych przy wyborze miejsca noclegu sugerowata si¢ rekomen-
dacjami znajomych i rodziny (ryc. 7).

14%

45%

0O rekomendacje rodziny, znajomych & cena B lokalizacja

Ryc. 7. Motywy wyboru miejsca noclegowego w Stupsku w populacji turystow uczestnicza-
cych w badaniach ankietowych

Fig. 7. The determinants of the choice of accommodation in Stupsk in the researched group
of tourists

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych
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Przyjazdy do Stupska miaty w wigkszosci charakter biznesowy, co w polaczeniu
z okresem podejmowania podrézy niewatpliwie wplyngto na pozostate cechy pobytu,
to jest wspoluczestnikdw, dtugos¢ pobytu oraz formy organizacyjne podrézy. Samot-
nie przyjechato do Stupska 43% badanych. Pozostali przyjezdzali tu najczesciej
Z przyjaciétmi (25%) oraz partnerem (25%, ryc. 8). Najmniej byto w badanej populacji
0s0b, ktére odwiedzity miasto z rodzing, na co wplynat w glownej mierze czas, w kto-
rym odbywaly si¢ wyjazdy (okres poza sezonem urlopowo-wakacyjnym, kiedy wigk-
sz0$¢ 0sOb jest zaangazowana w pracg oraz nauke).

7%

43%

25%

Orodzina @ partnerzy @ przyjaciele ® brak wspétuczestnikow

Ryc. 8. Wspotuczestnicy przyjazdu do Stupska w badanej grupie respondentow
Fig. 8. The participants of the arrivals to Stupsk in the researched group of respondents

Zrédio: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Ponadto zdecydowanie przewazaly osoby, ktére podrézowaly samodzielnie lub
w towarzystwie jednej osoby (70%, ryc. 9).
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Ryec. 9. Liczba wspotuczestnikow pobytu w Stupsku w badanej grupie turystow
Fig. 9. The number of participants of the arrivals to Stupsk in the researched group of tourists

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych

163



W badanej populacji respondentéw po okoto 35% stanowily osoby, ktore pierw-
szy raz w zyciu odwiedzaly Stupsk oraz te, ktore w przesztosci miaty okazje by¢ tu
co najmniej 2 razy (ryc. 10).

12%

18%

35%
B25 @1 @powyzej10 T6-10

Ryc. 10. Liczba dotychczasowych wizyt w Stupsku w badanej populacji turystow uczestni-
czacych w badaniu ankietowym

Fig. 10. The number of past visits in Stupsk in the researched group of tourists participating
in the questionnaire survey

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych
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Ryec. 11. Formy organizacyjne podrézy do Stupska w badanej populacji turystow uczestnicza-
cych w badaniu ankietowym

Fig. 11. The travel to Stupsk organization forms in the researched population of tourists par-
ticipating in the questionnaire survey

Zrédio: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Dominujacy stuzbowy charakter przyjazdéw badanej populacji turystow w okre-
sie poza sezonem urlopowo-wakacyjnym potwierdzaja réwniez formy organizacyjne
podrézy oraz dtugos¢ pobytu w miescie. Najwiecej, 45% badanych, samodzielnie
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organizowato swoj wyjazd do Stupska. Podroze okoto 43% respondentéw organi-
zowal macierzysty zaktad pracy. Udziat pozostatych form organizacji wyjazdéw byt
marginalny (rodzina — 7%, przyjaciele — 4%, ryc. 11).
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Ryc. 12. Planowana dhugo$¢ pobytu w Stupsku w badanej populacji turystow uczestniczacych
w badaniu ankietowym
Fig. 12. Planned lenght of stay in Stupsk in the researched population of tourists

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych

Analiza planowanej dlugosci pobytu w Stupsku w badanej populacji turystow
uczestniczacych badaniu ankietowym potwierdza srednie dlugosci pobytu turysty
w Stupsku obliczone na podstawie danych statystycznych dotyczacych ruchu tury-
stycznego w miescie z uwzglednieniem liczby turystéw oraz liczby udzielonych
noclegdw. Najwiecej sposrod badanych (okoto 74%) wskazalo na krotkie wizyty
w przedziale 1-3 dni. Okoto 20% zadeklarowalo planowany pobyt w Stupsku w prze-
dziale od 4 do 7 dni. Udzial odwiedzajacych, ktorzy przyjechali na dtuzszy niz ty-
godniowy pobyt, w badanej populacji byt marginalny. Potwierdza to charakter ruchu
turystycznego w miescie w okresie po sezonie urlopowo-wakacyjnym oraz okresla
range Stupska jako destynacji turystyczne;j.

Whioski

Ruch turystyczny w Shlupsku odgrywa niewielka role w rozwoju spoteczno-
-ekonomicznym miasta, czego potwierdzeniem jest relatywnie niska liczba turystow
oraz dlugos$¢ pobytow turystycznych w miescie na tle innych popularnych miejsco-
wosci.

Pobyty turystow w miescie maja charakter krotkich wizyt. Stupsk w okresie je-
siennym, po sezonie urlopowo-wakacyjnym, jest odwiedzany przez turystow, ktdrzy
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przyjezdzaja tu na krétkie pobyty o charakterze biznesowym, rzadziej wypoczyn-
kowym i rodzinnym.

Turysci ci pochodza najczesciej z duzych miast z wojewddztwa pomorskiego
(Gdansk) oraz wojewddztw sasiednich: zachodniopomorskiego (Szczecin) i kujaw-
sko-pomorskiego (Torun) oraz z pozostalych najwiekszych osrodkéw miejskich kra-
ju— Warszawa, Poznan, Wroctaw

W strukturze demograficznej turystéw odwiedzajacych Stupsk w ,,martwym se-
zonie” powakacyjnym dominujg osoby w wieku 30-39 lat, podrézujace indywidual-
nie wlasnym srodkiem lokomocji, podejmujace wyjazd organizowany indywidualnie
badz osoby delegowane przez pracodawce.

Charakterystyka wybranych cech ruchu turystycznego wskazuje, ze Shupsk, po-
mimo niekwestionowanych atrakcji turystycznych, nie odgrywa wiekszej roli jako
destynacja turystyczna, raczej jest miejscowoscia tranzytowa dla turystéw podrézu-
jacych do miejscowosci nadmorskich srodkowej czesci Pobrzeza Koszalinskiego.
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Summary

There are a lot of tourist attractions in Stupsk. In spite of tourist attractiveness of the town
the tourist traffic doesn’t play important role in socio-economical development of Shupsk
what confirms relatively low number of tourists visiting town and short term of touristt stays
comparing with others popular tourist destinations in Poland.

After the holiday season the town is visited for short term stays more often for business
purposes then form its tourist attractions. The first of all the town is visited by tourists com-
ing from surrounding cities of pomorskie, kujawsko-pomorskie and zachodniopomorskie
provinces and from the biggest polish cities as Warsaw, Poznan, Wroctaw.
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Besides it after the holidaty season the town is visited by tourists in the age from 30 to 39
years travelling alone by their own car and participating in journey oirganized by their own or
by their companies.

The characteristic of the chhosen indicators of the tourist traffic in nStupsk show Stupsk
doesn’t play more significance as tourist destination bein rather transitional location for tour-
ist coming to the middle coast destinations of the Pobrzeze Koszalinskie Region.






